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BZgA-Anzeigenmotiv der Kampagne ,, Alkohol? Kenn dein Limit" zur Alkoholpréavention erhélt Publikumspreis ,, Edgar Award 2013"

Koln, 19. Juli 2013. Die Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklérung (BZgA) ist fur ihr aktuelles Anzeigenmotiv ,, Paar” der Jugendkampagne ,, Alkohol ? Kenn dein Limit.”
ausgezeichnet worden. Sie erhielt den sogenannten ,, Edgar Award 2013" in Bronze der Zeitschrift , TV Spielfilm”. Entschieden haben Uber die Preisvergabe die Leserinnen und Leser der
Zeitschrift. Sie stimmen regelmaf3ig dartiber ab, welche Anzeigen im Heft sie am meisten ansprechen.

»1ch freue mich sehr, dass die Leserinnen und Leser einer so vielgelesenen Zeitschrift unsere Botschaften zur Alkoholprévention bei jungen Menschen aufmerksam wahrnehmen und
wertschétzen*, erklart Prof. Dr. Elisabeth Pott, Direktorin der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung. , Der Preis zeigt, dass Bilder und Botschaften der Anzeigen fur die
Zielgruppe richtig gewahlt wurden und dort sehr gut ankommen.*

Die Anzeigenserie der 2009 gestarteten Kampagne ,, Alkohol ? Kenn dein Limit.“, die die BZgA mit Unterstiitzung des Verbandes der Privaten Krankenversicherung e.V. (PKV)
durchfihrt, setzt auf Kontrastwirkung. Die Kampagne richtet sich vor allem an junge Menschen zwischen 16 und 20 Jahren. Die Motive zeigen im Vordergrund ein Polaroid, auf dem
Jugendliche in ausgel assener Stimmung, einander zugewandt und lachelnd zu sehen sind. Abgebildet sind Situationen, die der Lebenswelt junger Menschen entsprechen. Im Hintergrund
sind Situationen zu sehen, die junge Leute erleben kdnnen, wenn sie zu viel Alkohol trinken. Der starke bildliche Kontrast wird mit kurzem Text unterstiitzt: Die Fragen auf den Motiven
sollen dabei Selbstreflexion und kritische Auseinandersetzung mit dem eigenen Alkoholkonsum fordern.

Mit Kommentaren wie , Aktuelle Thematik gut umgesetzt®, ,, Regt zum Nachdenken an®* und ,, Wissen, wann genug ist* hoben die Leserinnen und Leser der , TV Spielfilm* das
Anzeigenmotiv ,, Paar* auf das Podest des Bronzegewinners des Jahres. Das Motiv ,, Stral3enverkehr”, das die BZgA in diesem Jahr zusammen mit Jugendlichen entwickelt hatte, wurde
zusétzlich die beliebteste Anzeige im Juni 2013.

Die Anzeigenmotive finden Sie auf http://www.bzga.de/presse/pressemotive/alkohol -kenn-dein-limit/ [1]
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