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Ein Blick in den deutschen Bléatterwald oder in das Internet zeigt es: Die Wunderprediger sind wieder unterwegs. I nternetportale, Programmzeitschriften, Gesundheitsratgeber und
Sensationsblétter sind voll mit Anzeigen und gekauften Artikeln tiber die wundersamen, sensationellen Wirkungen bestimmter angeblicher Gesundheitsprodukte. In der Regel ist an den
mal3los Uberzogenen Versprechungen nichts dran, auf3er dem Wunsch der Inserenten Thnen mdglichst viel Geld aus der Tasche zu ziehen. Wie kann man sich vor diesen Verfihrern
schitzen?

Nun zunéchst ist eine gesunde Skepsis und Zurtickhaltung bei bestimmten Reizworten in der Anzeige oder dem Artikel angeraten. Tauchen reil3erische Begriffe auf wie: phantastische
Wirkung, sensationeller Erfolg, perfektes Mittel, millionenfach bewahrt, Wunder-Medizin, Wunder aus der Natur oder Geheimtipp usw., kann man sehr hdufig davon ausgehen, dass sich
hinter diesen Begriffen nichts as heif3e Luft verbirgt. Auch sehr beliebt: Dankesschreiben angeblich begeisterter Patienten und Kunden. Auch hier ist VVorsicht geboten. Keiner Uberprift
in Anzeigen, ob diese Schreiben tatséchlich echt sind. Seritse Untersuchungen nach den Kriterien der modernen Evidenz basierten Wissenschaft, die den versprochenen Nutzen stiitzen
und belegen, liegen dann in der Regdl fir solche Produkte nicht vor, auch dann nicht, wenn quasi als Beleg fir die Aussage sich auf einzelne Personen oder Institution mit jeweils
schénem Titel bezogen wird. Wer zu dem versprochenen Nutzen seines Produktes Daten und Fakten hat, zeigt diese auch und muss sich nicht nebul 6s hinter reiRerischen Begriffen oder
selbst ernannten Experten verstecken.

Vertrauen Sie auch bei frei verkauflichen Gesundheitsprodukten der seridsen Beratung von Arzt und A potheker. Die wissen was Ihnen gut tut und auf welche Produkte Sie sich verlassen
kénnen. Denn zu jedem seridsem Gesundheitsprodukt gehdrt eine Dokumentation, auf die Arzt und Apotheker zurtickgreifen kdnnen. Haufig erfullen solche Produkte auch die Kriterien
der Evidenz basierten Prévention. Ist das der Fall, dann liegen fir den empfohlenen Anwendungsbereich des Produktes moderne klinische Studien vor, die Auskunft geben tiber die zu
erwartenden Wirkungen und den Nutzen, aber auch Uber die potentiellen Nebenwirkungen. So ist es Arzt und Apotheker méglich Ihnen das bestmégliche Produkt zu empfehlen und Threr
Gesundheit wirklich etwas Gutes zu tun. Esist das Ziel der Firma Navitum Pharma die Ergebnisse der modernen Gesundheitsforschung fir den modernen Menschen anwendbar zu
machen und in Evidenz basierte Produkte zu Ubersetzen. So ist es Navitum Pharma gelungen auf Basis der Ergebnisse grof3er internationaler Forschungsstudien Produkte fiir die
Vorbeugung oder ernghrungsphysiologische Behandlung chronischer Erkrankungen und von Zivilisationskrankheiten zu entwickeln. Gute Beispiele dafur sind ProVitum®, ein Produkt
auf Basis der franzosischen Su.Vi.Max Studie zur Vorbeugung von Prostata-Krebs oder CorVitum®, ein Produkt auf Basis der skandinavischen ASAP-Studie zur Vorbeugung von
Arteriosklerose (Arterienverkalkung). Diese und andere Produkte des Hauses Navitum® sind inhalts- und dosisidentisch mit den in den Forschungsstudien eingesetzten Priifpréparaten.
Dadurch ist gewahrleistet, dass die Ergebnisse der Studien Ubertragbar sind. Zusétzlich sind die Produkte mit Tagestherapie-K osten unter einem Euro fiir den Patienten bezahlbar. Alle
Produkte sind in der Apotheke, direkt bei Navitum Pharma oder jetzt neu auch unter diesem Link  http://www.amazon.de/shops/A2589K XRMHOJGY /ref=0lp_merch _name 1 [1] bei
Amazon erhdtlich. Der Versand ist immer kostenfrei. Aktuell bietet Navitum® Pharma Evidenz basierte Produkte fir die Bereiche Herz und Kreislauf, Arteriosklerose, Prostata, (Pré)
Diabetes, Venen, Osteoporose, Immunsystem, Gelenke, Entziindungen, Alterserscheinungen und Darmgesundheit an.

Neu: Jetzt ist Navitum auch auf facebook (http://facebook.de/navitum [2]) vertreten.

Navitum Pharma GmbH

Tel: 0611-18843740 oder 0611-58939458

FAX: 0611-18843741 oder 0611-9505753

E-Mail: bestellung@navitum.de [3]
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